1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatamant superior | Universitatea Crestina Partium

1.2 Facultatea

Facultatea de Stiinte Economice si Sociale

1.3 Departamentul

Stiinte Socio-Umane

1.4 Domeniul de studii

Sociologie

1.5 Ciclul de studii

Licenta

1.6 Programul de studii/Calificarea | Sociologie

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

Analiza reclamei comerciale (SOC1107)

2.2 Titularul activitatii de curs | Lect.univ. Dr. Székedi Levente

2.3 Titularul activitatii de
seminar

Lect. univ. Dr. Székedi Levente

2.4 Anul de studiu

2.5 Semestrul

1

2.6 Tipul de evaluare

Examen

2.7 Regimul disciplinei

Disciplina de specialitate, obligatorie

3. Timpul total estimat

3.1 Numar de ore pe saptamana 2 din care 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | O

3.4 Total ore din planul de invatamant | 28 din care 3.5 curs | 28 3.6 seminar/laborator | O

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platforme electronice de specialitate si pe teren 5
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 5
Examinari 2
3.7 Total ore studiu individual 22
3.8 Total ore pesemestru 50
3.9 Numarul de credite 3

4. Preconditii

4.1 de curriculum

Notiuni fundamentale de sociologie generala
Cunoasterea procesului de comunicare
Cunostinte corespunzatoare de metodologie sociologica

4.2 de competente

Capacitate analitica
Creativitate
Abilitati bune de comunicare (in scris)




5. Conditii

5.1 de desfagurare a cursului Sala de curs, dotata cu laptop, videoproiector,
conexiune internet

5.2 de desfasurare a seminarului Sala dotata cu videoproiector, conexiune internet,
laptop

6. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

Largirea si adancirea imaginatiei sociologice (reclama — abordari micro- si
macrosociale)

Cresterea capacitatii dezvoltarii categoriile de analizd pentru studiul unor
discursuri textuale si vizuale (analiza unor reclame concrete)

Intelegerea importantei abordarilor interdisciplinare si a functionarii sociologiilor
de ramura

Insusirea de cunostinte metodologice specifice analizei reclamelor (produse
media)

Competente
transversale

Dezvoltarea spiritului critic si autocritic

Deconstructia anumitor stereotipuri “’intelectuale” legate de reclama

Facilitarea gandirii creative

Dezvoltarea capacitatii analitice

Constructia unui instrumentar congnitiv, un de “ghid” de citire corectd a
publicitatii

Dezvoltarea unui “advertising awareness”, constientizarea tehnicilor persusasive
implementate de marea publicitate

7. Obiectivele disciplinei

7.1 Obiectivul general al | Studentii vor cunoaste geneza si dezvoltarea fenomenului publicitar in

disciplinei

societatile industriale si postindustriale, locul si functia publicitatii in
structurile socio-economice, comunicationale si culturale, efectele culturale si
de socializarea ale mesajelor publicitare. Se vor prezenta abordarile psiho-
sociologice ale fenomenului publicitar, tehnicile de persuasiune utilizate de
catre difuzorii de reclame, metodele utilizate in cercetarea reclamelor si a
impactului publicitar.

7.2 Obiectivele specifice e Asilimarea cunostintelor despre trasaturile si functionarea institutiilor,

care joaca un rol cheie in lumea reclamei: mass-media, agentii de
publicitate, agentii media etc.

e Cunoasterea (si critica sociologicd) a abordarii economice utilizate Tnm
discursule marketing centrape pe “consumator”

e Dobandirea de cunostinte despre teoriile de motivatie

e Dobandirea unei capacitati analitice-interpretice pentru studiul
reclamelor, ca produse socio-culturale

e Cunoasterea metodelor si tehnicilor specifice, utilizare 1n studiul
sociologic (si psihologic) al reclamelor

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

1. Incursiune in istoria publicitatii, primele agentii de | Activitate frontala si solutii 1 ora




8.1 Curs Metode de predare Observatii
publicitate interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
2. Primele studii stiintifice din domeniu, istoria Activitate frontala si solutii 1 orda
psihologiei si a sociologiei publicitatii interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
3. Abordarea reclamei comerciale din perspectiva Activitate frontala si solutii 1 ora
stiintelor economice interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
4. Piata de publicitate, actorii pietei publicitare Activitate frontala si solutii 1 ora
interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
5. Motivatii de consum, comportament de consum, | Activitate frontala si solutii 1 ora
perceptia publicitatii interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
6. Tehnici de persuasiune utilizate in reclame Activitate frontala si solutii 1 ora
interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
7. Publicitate si comunicare de masa, mass media si | Activitate frontala si solugii l ora
publicitate interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
8. Teme de controversa privind influenta publicitatii | Activitate frontala si solutii l ora
interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
9. Influenta culturala a reclamelor, publicitatea ca Activitate frontala si solutii 1 ora
institutie culturala interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
10. Roluri feminine si masculine in reclame, Activitate frontala si solutii 1 ora
stereotipuri de gen interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
11. Metode si tehnici de cercetare utilizate in Activitate frontala si solutii 1 ord
sociologia si psihologia publicitatii . interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
12. Metode si tehnici de cercetare utilizate in Activitate frontala si solutii 1 ora
sociologia si psihologia publicitatii II. interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
13. Auto-reglementarea domeniului publicitar Discutii 1 ora
(coduri deontologice, asociatii etc.)
14. Sinteza cursului, repetare, rezumarea subiectelor | Activitate frontala si solutii 1 ora
de examen interactive (expunere,
problematizare, conversatie)
8.2 Seminar Metode de predare Observatii
1. Reclame din epoca de aur, discutii Prezentare, discutii 1 ora
2. Prezentarea de catre studenti a evolutiei unor Prezentare, discutii 1 ora

marci comerciale cunoscute




3. Prezentarea de catre studenti ale unor concepte de |Prezentare, discutii 1 ora
comunicare marketing

4. Studentii vor prezenta statistici despre piata Prezentare, discutii 1 ora
publicitara, agentii de publicitate si media

5. Analiza unor reclame din punct de vedere Prezentare, discutii 1 ora
motivational

6. Categorizarea unor reclame dupa criteriile Prezentare, discutii 1 ora
discutate la curs

7. Discutii despre impactul reclamelor, atitudini, Prezentare, discutii 1 ora
opinii ,,pro §i contra”

8. Discutii pe tema: socializare si publicitate Prezentare, discutii 1 ora
9. Euro-socio-stiluri, grupuri de consum in Europa de | Prezentare, discutii 1 ora
Vest, in Europa de Est si in Romania

10. Analiza rolurilor de gen in spoturile TV Prezentare, discutii 1 ora
11. Redactarea impreund cu studentii a unui Prezentare, discutii 1 ord
chestionar pentru studierea reclamelor

12. Crearea unui focus grup pentru evaluarea Prezentare, discutii 1 ora
importantei mesajelor publicitare in viata cotidiand a

studentilor

13. Discutarea codurilor de deontologie ale unor Prezentare, discutii 1 ora
asociatii profesionale

14. Intrebari si raspunsuri, discutii cu studentii despre| Discutii 1 ora
subiectele de examen

Bibliografie obligatorie (titluri disponibile in biblioteca universititii)

e Horvath Dora, Nyird Noéra, Csordas Tamas: Médiaismeret - Reklameszkdzok és reklamhordozok,
Akadémiai Kiado, 2013

e Bodi Jend (szerk.), Maksa Gyula, Szijarto Zsolt (szerk.): Médiakutatds és mindennapi élet -
Ujratdltve, Gondolat Kiaddi Koér, 2016

e Agnes — Margithazi, Beja (szerk.): Vizualis kommunikéacié (szoveggylijtemény) [Comunicarea
vizuala]. Typotex Kiad6, Budapest, 2010.

e Brochand, B. - Lendrevie, J.: A reklam alapkonyve [Fundamentele publicitatii]. Akadémiai Kiado,
Budapest, 2004

e Goddard, Angela: Limbajul publicitatii, Editura Polirom, Iasi, 2002

e Joannes, Alain: Comunicarea prin imagini. Editura Polirom, Iasi, 2009.

e Kotler, Philip: Marketing menedzsment [Managementul marketingului]. KIK-Kerszdv, Budapest,
2004.

e Russel, J. Thomas - Lane, W. Ronald: Manual de publicitate: cele mai moderne tehnici, teorii si
metode din domeniul publicitatii. Editura Teora, Bucuresti, 2002

e Sas Istvan: Reklam a jéért - Tarsadalmi Célu Reklam, Nonprofit Reklam, CSR kommunikacid,
Kommunikéaciés Akadémia Koényvt., 2010

e Todoran, Dimitrie: Psihologia reclamei. Editura Tritonic, Bucuresti, 2004

Bibliografie optionala (titluri disponibile in biblioteca universitatii)

e FOldi Katalin — Szakéacs Ferenc (szerk.): Reklampszicholdgia [Psihologia reclamei]. Kézgazdasagi
és Jogi Konyvkiado, Budapest, 1974




e Galik Mihaly: Médiagazdasagtan [Economie mass media]. Aula Kiadd, Budapest, 2003

e Magyari Beck, Istvan: A homo oeconomicustdl a homo humanusig [De la homo economicus pana
la homo humanus]. Aula Kiad6, Budapest, 2000

e Moldoveanu, M. - Miron, D.: Psihologia reclamei, Editura Libra, Bucuresti, 1995

e Moricz Eva: Reklampszicholdgia [Psihologia reclamei]. BKE, Budapest, 2000

e Cathelat, Bernard: Publicitate si societate. Editura Trei, Bucuresti, 2005.

Bibliografie optionala (alte titluri)

e Clifford G.C. - Fackler, M. - Rotzoll, K. B. - McKee K. B.: Etica mass-media. Editura Polirom,

[asi, 2001.

e Dancu, Sebastian Vasile: Comunicarea simbolica. Editura Eikon, Cluj-Napoca, 2009.
e Jouve, Michele: Comunicarea. Publicitatea si relatii publice. Editura Polirom, Bucuresti, 2005.

e Packard, Vance: Feltorekvés, reklam, szexualitas Amerikaban [Realizare de sine, reclama,
sexualitate Tn SUA]. Gondolat, Budapest, 1971.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este in concordanta cu materia predata in cadrul disciplinelor din tara si in
straindtate. Abordarea interdisciplinara si cunostintele insusite de catre studenti le ajuta sa-si continue
studiile in directii, cum ar fi studiile media, marketingul sau publicitatea. Aceste cunostinte le faciliteaza
de altfel integrare lor profesionald 1n institutii media, firme de publicitate, insitute de sondaje si studii de

piata.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de
evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere din nota
finala

10.4 Curs

e Prezentd (maxim 4
absente)

e Corectitudinea si
completitudinea
cunostintelor

e Coerenta logica

e Gradul de asimilare a
limbajului de
specialitate

o Criterii ce vizeaza
aspectele atitudinale:
constiinciozitatea,
interesul pentru studiu
individual

Examen

100%

10.5 Seminar

10.6 Standard minim de performanta: Cunoasterea terminologiei fundamentale de marketing si
publicitate, capacitatea identificarii elementelor persuasive din reclame, capacitatea de comprehensiune
a reclamelor (in general a mesajelor persusasive de caracter comercial) ca produse sociale, parti
indispensabile ale societatilor-culturilor de consum




Data completarii

19 septembrie 2018

Data avizarii in departament

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de seminar



